
Um eine Story zu erzählen, führt man die Zuschauenden. Man nutzt die Bildreihenfolge, 

Texte, Töne, um die Geschichte so zu erzählen, dass sie dranbleiben. 

So kann es beispielhaft aussehen: 

Aufbau der 5 Bilder des Posts

Aussehen Inhalt (Text, Ton, Bild) Funktion

Titel-Bild Bild und Text sind  
zentral 
gut erkennbar 
gut lesbar

Worum geht es? 
Was erwartet den User 
beim Weiterklicken?

Muss Aufmerksamkeit er-
regen

Detail optisch besonders reizvoll Ein wichtiges Detail, auf 
das du hinweisen willst.

Man will weiterklicken, weil 
das Detail zwar sehr schön 
ist, aber Rätsel aufgibt, 
was es sein kann oder be-
deutet.

Das große 

Ganze

Totale Einstellung Zusammenhang zwischen 
dem Detail und dem gro-
ßen Ganzen .

User bekommt einen Über-
blick. Auflösung der Unklar-
heit des Details zuvor.

Zusatz-Info Gut erkennbar, worüber 
informiert werden soll.

Etwas, das der User noch 
wissen sollte. Und zum 
Fazit hinführt

Erweitertes Verständnis 

Fazit Fokus auf die Botschaft Zusammenfassung /  Er-
kenntnis / Appell /  Hand-
lungsaufforderung

Call to Action. Was nützt 
das dem User.

AB

Arbeitsmaterial für Berufsschülerinnen und -schüler

Bildunterschrift (Caption) 

Hashtags


